
TV KAMPAGNE 
SODASTREAM 



SodaStream hat in den letzten zwei Jahren den Absatz 

von Wassersprudlern pro Jahr massiv gesteigert: 

 Mit klarer Fokussierung auf TV 

 Mit konsequenter Erhöhung der GRPs gegen Vorjahr 

 Mit konsequenter Ausweitung der on air Wochen 

gegen Vorjahr 

Damit ist SodaStream, gemessen in Litern gesprudeltem 

Wasser seit 2013 die größte Wassermarke in Deutschland. 

Mit Fernsehwerbung 
zur größten Wassermarke Deutschlands 



Sodastream Sprudelwasser,  
Deutschlands größte Wassermarke** 

Quelle:  *GfK ConsumerScan  | market: NAB| year 2013 
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Mediainvest alleine reicht nicht. 
Der TV Spot muss funktionieren. 

 Fokus auf Haupt-Kaufgrund: 

kein Wasserkisten schleppen 

 Copy Test Purchase intent increase: 

>5 Punkte vs. Kontrollgruppe 

A. Original 
(:20/Fin) 

Control 
Cell 

(120) (120) 

% % 

Definitely/ 

Probably would buy it 
24 19 

Definitely would buy 9 5 

Probably would buy 15 14 

Might or might not buy 33 39 

Probably/ 

Definitely would not 

buy it 
43 42 

Probably would not buy 21 19 

Definitely would not buy 21 23 

*Ipsos next connect Copy Test  



Wirkung in der Zielgruppe:  
Überdurchschnittlich 



Kernzielgruppe HHF 20-59 

2014 
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 Nach 2 monatiger TV Kampagne in 2013 wird 

in 2014 in eine möglichst dauerhafte Präsenz investiert 

MEDIAPLAN 
2013 UND 2014 

 

+59% 

 

+163% 
Sprudler 

Sprudler 



Google Suchabfragen spiegeln 

gestiegenes Interesse durch TV wider 

TV Flight 2013 TV Flights 2014 



Q1 2012 Q1 2013 Q1 2014 Q1 2015
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+ 59% 

Quelle: IRI-Handelspanel Deutschland Scannerdaten in Q1 2012-2014, Q1 2015 Prognose 

+86% 

+82% 

+30% 

Umsatz Wassersprudler Brutto-Werbespendings 
(in Mio. €) 

+ 163% 

Umsatzwachstum Wassersprudler 

durch Steigerung der Bruttowerbespendings 
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2014 weekly basis

2013 weekly basis

Wassersprudler Sell out korelliert mit TV GRPs 
Kontinuierliches Investment und Erhöhung sind der Schlüssel zum Erfolg 

143% 

109% 

146% 

-5% 

48% 
35% 31% 

-15% 

22% 

Jan Feb March April May June July Aug Sept

2014 Wassersprudler Sell out gegen Vorjahr (Wert) 

Source: IRI 

Höherer TV GRP Level 
 (vs. 2013) 

Niedrigerer TV GRP Level 
 (vs. 2013) 



Begeisterte Berichterstattung 
über diesen spektakulären Erfolg 
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