AGF X-REACH: AUSBAU
DIGITALMESSUNG

Crossmediale Messung fur crossmediale Marken

Kéln, 13. Juni 2023

AGF Videoforschung GmbH
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AGF X-REACH AG -

Die Nutzungsmessung
muss dem naturlichen
Nutzungsverhalten
folgen!
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AGF X-REACH bietet
crossmediale Reichweiten
aus einem Guss
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ZUSAMMENBRINGEN, WAS ZUSAMMEN-
GEHORT - AUSGANGSBASIS
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ZUSAMMENBRINGEN, WAS ZUSAMMEN-
GEHORT - STATUS QUO
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* Verarbeitung aktuell ohne OTT, technisch messbar, noch kein Testangebot
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ANFORDERUNGEN PRODUKT

Schaffung vergleichbarer KPIs fiir eine
Planungs- und Kontrollfunktion von
digitalen Werbetragern

Abbildung der digitalen Perspektive (Uber die
Aggregation von technischen Seiten/Apps und
Videoplayern)

Integration der Static-Display-Daten und
Verarbeitung mit den TV- und
Streamingdaten zu einer neugeschaffenen
crossmedialen Reichweite inkl. der
Schaffung vergleichbarer Einheiten

Schaffung neuer Strukturen zur crossmedialen
Betrachtung

Beantwortung der Frage, wie crossmediale
Datenbestande sinnvoll auswertbar gemacht
werden konnen

i —_— ('

Fokus auf Facts auf Basis von Kontakten (Brutto- und Nettoreichweite)
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RTL - CROSSMEDIALE MESSUNG FUR
CROSSMEDIALE MARKEN

Wetterkapriolen
Im Norden warm, im Siiden Schnee

L

TOP MELDUNGEN

Nach der Krise ist vor der Krise
Der Euro kommt nicht zur Ruhe

; China fest eingeplant
Asien setzt auf Wachstum
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Ein RTL+ Original
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Unsere Highlights
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71,718 MIO. CROSSMEDIALE NETTOREICHWEITE

RTL DEUTSCHLAND MARZ 2023

Nettoreichweite in Mio. fir Zielgruppe Zuschauer Gesamt
NRW Streaming:
7,922 Mio.

/IJ\
NRW TV:
64,136 Mio. =
NRW Display:
36,915 Mio.
O

Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit GfK; VIDEOSCOPE 1.4, 01.03.2023-31.03.2023, Marktstandard: Bewegtbild, AGF Testmessung AGF X-REACH; Eigene
Berechnungen, teilweise nicht alle Angebote unter Messung
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38,666 MIO. CROSSM "7 LE 'NRW-DES
ANGEBOTS - IBES JANUAF oiq;’(RTL)

Nettoreichweite in Mio. fur Zielgruppe Zuschauer Gesamt

NRW Streaming:
1,980 Mio.

[TV | 7
fgg |
NRW TV: Y N
35,890 Mio. /

NRW Disptay: = =
4,695 Mio.

Quelle: AGF Videoforschung:in Zusammenarbelt mit GfK; VIDEOSCOf
N

Berechnungen, teilweise nicht ?Ile Angebote unter Messung"{"
\%
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Nettoreichweite in Mi@ fur Zielgruppe Zuschauer Gesamt

NRW Streaming:
0,516 Mio.

TV

o =

NRW TV:
8,854 Mio.

NRW Display:

2,458 Mio.

Quelle: AGF Videoforschung in Zus@mmenarbeit mit GfK; VIDEOSCOPE 1.4, 01.02.2023-28.028023, Marktstandard: Bewegtbild, AGF Testmessung AGF REACH; Eigene
Berechnungen, teilweise nicht alle Mhgebote unter Messung

© AGRVideoforschiling



5,643 MIO§ CROSSMEDIALE NRW DES
ANGEBOTS - ran NFLOran.de FEBRUAR 2023

Nettoreichweite in Mid} fiir Zielgruppe 18-49 Jahre

NRW Streaming:
0,373 Mio.

TV

Tk

NRW TV:
4,119 Mio.

NRW Display:
1,660 Mio.

Quelle: AGF Videoforschung in Zus@mmenarbeit mit GfK; VIDEOSCOPE 1.4, 01.02.2023-28.028023, Marktstandard: Bewegtbild, AGF Testmessung AGF 2@Reach; Eigene
Berechnungen, teilweise nicht alle Aihgebote unter Messung
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AGF X-REACH =ANG=
42,293 MIO. CROSSMEDIALE NRW DES
ANGEBOTS - WELT MARZ 2023
@ NRW Streaming:
4,707 Mio.

Nettoreichweite in Mio. fir Zielgruppe Zuschauer Gesamt

)J\
NRW TV:
31,921 Mio.
R T,
NRW Display:
17,386 Mio.
=]

Quelle: AGF Videoforschung in Zusammenarbeit mit GfK; VIDEOSCOPE 1.4, 01.03.2023-31.03.2023, Marktstandard: Bewegtbild, AGF Testmessung AGF X-REACH; Eigene
Berechnungen, teilweise nicht alle Angebote unter Messung

© AGF Videoforschung 13



CROSSMEDIALE PLANUNG IM AGF REACH
PLANNER

AG:“ R ® | Kampagnensetup % Generator 3 Planung :» Ergebnis Martin Landgeaf @
Ubersicht  Analyse | EMMusMial | Inwements  Zielgruppe: Gesamt

EXKLUSIVITAT JE i(;ammg = | FACT NRWT. > v Zeige Labels

EE— B

Quelle: AGF Videoforschung: AGF REACH PLANNER 1.0.2: Planungszeitraum: 4 Woche(n); Marktstandard: Bewegtbild; Analysetyp: Planung: produktbezogen; Basiszeitraum: Januar / 2023
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CROSSMEDIALE PLANUNG IM AGF RE
PLANNER

Kampagnensetup » Generator » Planung »» Ergebnis Martin Landgraf @
Ubersicht  analyse | EMMUSMSl  Inwements  Zielgruppe: Gesamt

EXKLUSIVITAT JE iGammg ~ | FACT NRWT. = v Zeige Labels

Quelle: AGF Videoforschung: AGF REACH PLANNER 1.0.2; Planungszeitraurn: 4 Woche(n); Marktstandard: Bewegtbild: Anslysetyp: Planung: produktbezogen; Basiszéitraum: Januar /

© AGF Videoforschung
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SUMMARY

Testpilot: Crossmedia-Ansatz fur TV, Streaming und Static-
Display aus einem Guss

Mess- und Methodenqualitat auf Basis bestehender
und bewahrter Ansatze

Datenschutzkonform

Abbildung von Total Reach, inkrementellen
Reichweiten & Exklusivkontakten

Vergleichbarkeit zwischen einzelnen
Gattungen (Kontakte)

&
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ROADMAP TO X-REACH

Sonder- Rollout Rollout
Datenproduktionen Basisprodukt Ausbaustufe
Juni 23 Sept. 23

S S

teilaut tisiert Einrichtung L.
sl :\u oma:’ IT(It?r % automatisierte Integration in
atenproduktion Datenproduktion AGF Scﬁ:Eh
Ergebnisse auf Basis . voraussichtlic
von Reports Rollout X-REACH im Anfang 24

AGF Reach Planner

© AGF Videoforschung




AG I Kerstin Niederauer-Kopf, CEO

www.agf.de | info@agf.de Gértnerweg 4-8
60322 Frankfurt




