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Brand -Refresh der Marke Witt zur Relevanz -Steigerung 

bei Frauen 50plus



07.10.2025 / Screenforce Expertenforum XXL 2025 / Köln2



07.10.2025 / Screenforce Expertenforum XXL 2025 / Köln3



Die Witt -Gruppe ist ein internationaler Multi -Marken -Versender für die Zielgruppe 

ñ50plusò. Das ¿bergeordnete Leitmotto lautet ñF¿r die beste Zeit des Lebensò

Übergeordnetes Leitmotto

Für die beste Zeit des Lebens

Unsere 

Marken

Unsere 

Länder

Unser

Markt Bekleidung für die Zielgruppe 50plus

Unsere

Kanäle*
Katalog 

54%

Filialen
5%

E-Commerce
41%
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*GJ 24/25 / Umsatz rd. 1,26 Mrd.ú 
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Grund der Transformation ist das zukünftig deutlich online -orientiertere Kunden -

Verhalten und damit ein Wandel unseres Geschäfts -Modells von Ăpushñ zu Ăpullñ!

gestern
ĂDenken und handeln 

in Katalogñ

Überwiegend 

offline -orientiert

KUNDIN
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morgen
ĂDenken und handeln 

in Marke und Omni -

Channelñ

Überwiegend 

online -orientiert
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Damit sich die Kundin zu uns Ăklicktñ muss sie uns ï auch ohne Katalog -Impuls ï 

kennen und attraktiv finden; wir müssen dazu Relevanz und/oder Bekanntheit steigern

Hohe 

Relevanz

+

Bekanntheit

notwendig

Marke

Kernthese der 

Transformation 
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Baustein der Transformation:

Relevanz -Steigerung der Marke Witt
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ĂBrandshaperñ-Kampagne:

Ein Mosaikstein für die Markenrelevanz



In drei Schritten zur Relevanz -Steigerung:

Step 1: Forschung und strategische Basis.

Step 2: Kreation.

Step 3: Implementierung.
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Step 1: 

Forschung und strategische Basis.
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Kernziel:

Wir müssen die

Ă50 bis 64-jªhrige Spitzeñ 

der Bevölkerungspyramide, 

für uns gewinnen ï und 

lange an uns binden!
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Ausgangspunkt: 

Das produktbezogene ĂFreundinnen-

Konzeptñ konnte bereits die 

Relevanz steigern.

Aber wir wollen und brauchen mehr!
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Key-Finding:

Wir entwickeln eine 

stärker wertebasierte 

Kommunikation. 

Zur Identifizierung der 

wirkungs-intensivsten Werte 

haben wir umfangreich

geforscht.
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Key Takeaways der Generation 50+ -Studie é kampagnen-relevant. 
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Frauen 50+ é

üé sind energiegeladen,  offen und bereit für Neuanfänge .

üé wollen Freiheit  statt Verpflichtung.

üé schªtzen die Vielfalt an Möglichkeiten.

ü é suchen Unverbindlichkeit .

üé fühlen sich jung .

ü Generation ĂJetzt Ich!ñ will ihr Leben genießen.



Key Takeaways der Generation 50+ -Studie é kampagnen-relevant. 2 Zitate é
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ĂWir sind eine geile Generation, 

die Jugend von heute beneidet uns 

um die wilden, revolutionªren 70er!ò

ĂMªnner nur noch 

ambulant, nicht mehr 

stationªr.ñ
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Frauen Ü50 beschäftigen diverse Themen & Bedürfnisse.
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Wir haben auch die ñDaten-Krakeñ befragt.

Was bewegt unsere Zielgruppe? Insights  von Google.
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Erkenntnis: es geht 

vielmehr um das Thema 

Ăfehlende (Selbst -) 

Wertschªtzungñ

Übergreifend zeigen sich vier zentrale Themen, die eine starke Wirkung 

in Frauen erzielen.

Frau im Fokus

Fröhliche Grundstimmung

(Selbst -)Wertschätzung

Mut machen
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Mediaplanungs -Partner & GFK definieren das Potenzial. 



Psychologische Verortung des Mindsets der Zielgruppe.

Das vielfältige Ausleben von Lebensstilen dominiert.
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Wir haben die Frauen 50 ï 64 Jahren analytisch Ăauf links gedrehtñ ï 

brand-aktuell und maximal daten-basiert.

Wir wissen, wie sie Ătickenñ, was sie interessiert sowie Ătriggertñ und wie wir 

ihr ĂHerz & Hirnñ ber¿hren.

Wir wissen, welchen Typ von Frauen wir inszenieren, um eine ideale 

Identifikationsmöglichkeit für unsere Zielgruppe zu bieten.

Step 1. Fazit:
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Step 2: 

Die Kreation.
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Chapter 1: Entwicklung von drei alternativen Routen.
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ĂPlºtzlich wegñĂEinfach die BesteñĂClaudia ï Tafelñ
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Fast 240 VoterInnen !

Chapter 2: Akzeptanz in der Zielgruppe verifizieren. Intern.
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So haben die Witt -Women 50+ gevotet. Summary.
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1

ĂPlºtzlich wegñ

3

ĂClaudia ï Tafelñ

2

ĂEinfach die Besteñ
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Chapter 3: Akzeptanz in der Zielgruppe verifizieren. Extern.
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rheingold -Studie: Voting & Key -Findings .

ĂPlºtzlich wegñ

Spricht auf unterhaltsame Art das zentrale Thema der Selbstwertschätzung an und 
erzeugt starken Impact. Bezug zur Mode ist stimmig und macht neugierig auf Witt-
Weiden. 

Watch-out: 
Humor/Überzeichnung darf nicht auf dem klassischen 
Frauenbild basieren und die Frau nicht in ein schlechtes 
Licht stellen.

1
. 
P

la
tz

ĂWertschªtzungñ ist ein sehr wirkungsstarkes Kampagnen-Thema, das perfekt mit 

der Leit-Idee ĂMode, die mich magñ korrespondiert.

Die Idee ĂPlºtzlich Wegñ bietet den besten Link zu unserer Mode é auch wenn 

Emotionen & Werte im Fokus der Marken-Kampagne stehen.
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Step 3: 

Die Implementierung.
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Jahrestagung Stationär, 21. Mai 2025                                                                   S. Petschow & D. Pröm, BC-BM, Witt-

Gruppe
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Key-Visuals.
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TV

Online -

Video

Youtube

Social
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Der Mediamix : 2/3 TV und 1/3 Online.



360 Grad ï Medien Mix.
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Fokus Familie

Fokus Business 

Fokus Freizeit

Stationär:
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Landing Page & special  fashion  PLP.
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Newsletter.           App.
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