Fur die beste
Zeit des Lebens.

Brand -Refresh der Marke Witt zur Relevanz -Steigerung

bel Frauen 50plus
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21,1 Mio.

Kund*innen
weltweit

ca.3.700 )
Mitarbeitende ‘ ,5; 4
Frauenquote 74 % g

1,257 Mrd. € S0 a
3 Eines der fuhrenden textilen Multichannel-

Umsatz im GJ 24/25
Unternehmen fiir die Zielgruppe 50plus
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1907

gegrundet, seit 1986
Teil der Otto Group

19

Online-Shops

Ca. 130.000

Sendungen
werden taglich

versendet 1 1 0 )

Filialen

5 Markenkonzepte
in 9 Landern
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Die Witt -Gruppe ist ein internationaler Multi  -Marken -Versender fur die Zielgruppe
An50pluso. Das ¢(¢bergeordnete Leitmotto | aut

@ Witt-Gruppe

Ubergeordnetes Leitmotto

Fir die beste Zeit des Lebens

YRl Witk Siehan! heine ceatonZ,  Sheege—

—— Unsere
1 el )
L — Lander 5 = ﬂ [l = -I H W.
Unsere .-
) Katalo E-Commerce Filialen
*
Kanale 54% 41% 5%

Unser _ - ) .
Bekleidung fur die Zielgruppe 50plus
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Grund der Transformation ist das zukunftig deutlich online -orientiertere Kunden -
Verhalten und damit ein Wandel unseres Geschéfts -Model | s von Apushi

O

KUNDIN

Uberwiegend
offline -orientiert

ADenken und -
estern .
J i n Katalo i
Uberwiegend
ADenken und online -orientiert
morgen in Marke und Omni -
Channel n

5 | 07.10.2025 / Screenforce Expertenforum XXL 2025 / K6In




Damit sich die Kundin zu ivanchohAkKatalegk-tmfiulsriu s s
kennen und attraktiv finden; wir missen dazu Relevanz und/oder Bekanntheit steigern

Google

Deutschland

damen bluse blau Hohe
Relevanz
Google-Suche Auf gut Gliick!
o Marke
Bekanntheit
witt weiden notwendig
Google-Suche Auf gut Glick!

Kernthese der
Transformation
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Baustein der Transformation:
Relevanz -Steigerung der Marke Witt
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ABr an ds hKamppagndi
Ein Mosaikstein fur die Markenrelevanz




In drel Schritten zur Relevanz -Steigerung:
Step 1: Forschung und strategische Basis.
Step 2: Kreation.

Step 3.

mplementierung.
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Step 1.
Forschung und strategische Basis.
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Kernziel:
Wir missen die
A50 b-qjd8h6#dge Sy
der Bevolkerungspyramide,
far uns gewinnen 1T und
lange an uns binden!

F00 600 500 400 300 200 100 0 0 100 200 300 400 500 600 TOO
Manner (in Tausend) Frauen (in Tausend)
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MODE, DiE
MICH MAG.

Ausgangspunkt:
Das produktbezogene A
Konzeptin konnte ber
Relevanz steigern.

Aber wir wollen und brauchen mehr!
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KeyFinding

Wir entwickeln eine

Kommunikation.

Zur ldentifizierung der

haben wir umfangreich

geforscht.
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Key Takeaways der Generation 50+ -St udi e ¢é Kk arelgvamtg n e n

Frauen 50+ e

U € s ienediegeladen, offen und bereit fir Neuanfange .
U e wo |[Freibait statt Verpflichtung.

Ueé scha?aat NVielfaltad Maglichkeiten.

U & s u c bngenbindlichkeit

U e fluhlen sich jung

U Generation AJ e t z t willlihc Lleberi genielRen.
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Key Takeaways der Generation 50+ -St udi e ¢é k arneplaegvnaennt . 2 Zi t

AWir sind eine geile Generation,

die Jugend von heute beneidet uns

um di e wil den, revolution2ren 7

AM& nner nur
ambulant, nicht mehr

statili on?2r
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Erfolgreiche
Kommunikation
der Witt- Gruppe

Kurzbericht zum ersten Step des
zweiphasigen Konzepttests

@ Witt-Gruppe

Koln, den 2. Juli 2024

rheingold.

INSTITUT
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Frauen U50 beschéftigen diverse Themen & Bedurfnisse.

ATTRAKTIVITAT & SCHONHEIT ERHALTEN.
Sich schon finden, die Schonheit

SELBSTWERT & WURDE. LEBENSFREUDE &

LEICHTIGKEIT BEWAHREN.,

im Alter erkennen.
PARTNER- & FREUNDSCHAFTEN
GEGEN EINSAMKEIT. GENUSS DER
FREIHEIT.
SCHICKSALSSCHLAGE &
GESUNDHEIT POLITIK & PFLEGE/VERLUST VON
WERTSCHATZUNG. ERHALTEN. UMWELT. NAHESTEHENDEN PERSONEN.

Im Beruf und Privatem.
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Wi

I

haben
Was bewegt unsere Zielgruppe?

[ESOPp -

G

MENTAL

oy e e i i e

Google Trends: “mental load”

wann scheiden lassen B
wann gilt die ehe als gescheitert

was ist der groBte grund fur scheidung
wie oft reicht die frau die scheidung ein

wie trennt man sich nach langer ehe

Proprietary & Confidential
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was ziehe ich an als 50+

wie kleide ich mich richtig ab 50

wie soll man sich mit 50 kleiden

was kann ich mit 50 nicht mehr tragen
welche farben fur frauen ab 50

welche jeans fur die frau ab 50

welche kleidung lasst mich junger wirken

welchen kleidung lasst mich alter wirken

aucKrdkennbateagt.
Insights von Google.

beschwerden wechseljahre B
beschwerden wechseljahre lindern
beschwerden wechseljahre brust
beschwerden wechseljahre brustkrebs
beschwerden wechseljahre hitzewallungen
beschwerden wechseljahre symptome

beschwerden wechseljahre herzrasen

SE.

wie wird sexualitat im alter gelebt B

sind frauen mit 50 noch begehrenswert
welches vitamin fehit bei sexueller unlust
welches hormon fehit bei sexueller uniust frau

starkes sexuelles verlangen wechseljathre

Creative Works.



Ubergreifend zeigen sich vier zentrale Themen, die eine starke Wirkung
In Frauen erzielen.

Frau im Fokus

Erkenntnis: es geht
vielmehr um das Thema

Af e hl @emsd) e
Wertsch?@adt

Frohliche Grundstimmung Mut machen
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Mediaplanungs -Partner & GFK definieren das Potenzial.
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Psychologische Verortung des Mindsets der Zielgruppe.
Das vielfaltige Ausleben von Lebensstilen dominiert.

Geborgenheit _Meine Lebensfreude
personlichen
,Gemeinsamkei Wiinsche
mit anderen ; umsetzen” Kreativitat
erleben @ Unabhingigkeit
0 Famili @ Selbstbewusstsein
@ Vernunft
T
@ Selbstbestimmtheit
@ Funktionalitit
~Meine
Fahigkeiten
Verantwortung [ beweisen” Selbstinszenierung
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Step 1. Fazit:

» Wir haben die Frauen50i1 6 4 Jahren analytisch Aauf | in
brand-aktuell und maximal daten-basiert.

*Wirwissen,wi e si e Atickenf, sovdesAtsiie giamttle rwa ses iwd
i hr AHerz & HirniA ber ¢hren

» Wir wissen, welchen Typ von Frauen wir inszenieren, um eine ideale
Identifikationsmadglichkeit  flr unsere Zielgruppe zu bieten.
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Step 2.
Die Kreation.
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Chapter 1: Entwicklung von drei alternativen Routen.

ACl aidiadel i

* Frauen erzéhlen persénliche
Gieschichten.

* Authentisch & stark

* Persdnliche Erfahrungen werden
wertgeschatzt.

* Den Frauen wird Sichtbarkeit
geschenkt.

 Selbstbemusste Prasentation
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Emotionale Dankesbriefe von nahe-
stehenden Personen

Persdnlich & emotional

Bedlrfnis nach Wertschatzung wird
direkt angesprochen.

Es wird eine emotionale Verbindung

aufgebaut.

Die =zentrale Rolle der Frau wird betont.

\

Humorvolle Darstellung des Chaos,
das ohne die Frau entsteht.

Witzig & leicht

Die Freiheit & Selbstbestimmung
der Frauen wird gefeiert.

Es wird gleichzeitig auf ihre
wertvolle & schuuer verzichtbare

Rolle eingegangen.

LA

W



Chapter 2: Akzeptanz in der Zielgruppe verifizieren. Intern.

Witt — unser neuer Wer-
bespot

17- 23. September 2024

Eine Umfrage fur Kolleginnen der Witt-Gruppe
in der Zielgruppe 50-64 Jahre
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So haben die Witt -Women 50+ gevotet. Summary.

Rang Optionen Erste Auswahl Bl B B Letzte Auswahl

1 Filmidee 3: "Plotzlich weg”

Filmidee 3: "Plotzlich weq"
2  Filmidee £ "Einfach die Beste"

3 Filmidee 1: "Claudia — Kochen fur die Tafel” H2. Auswanl: 9.29 .
|_|Drittanbieter Auswahl: 10.3%

27
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Chapter 3: Akzeptanz in der Zielgruppe verifizieren. Extern.

l I

.

AT

\
\

i

I"{i A

Erfolgreiche Kommunikation g ..
der Witt-Gruppe

Gruppe

rheingold.

INSTITUT
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rheingold -Studie: Voting & Key -Findings .

Wl 48 Hg Spricht auf unterhaltsame Art das zentrale Thema der Selbstwertschatzung an und
y erzeugt starken Impact-Bezug-=t-ege-iststimamig und macht neugierig auf Witt
Weide#
atch-out:
Humor/Uberzeichnung darf nicht auf dem klassischen
Frauenbild basieren und die Frau nicht in ein schlechtes

Licht stellen.

»AWe r t s c h 2igt @nwsehgwirkungsstarkes Kampagnen-Thema, das perfekt mit
derLeitl dee AMode, die mich magid korrespondi

Die I dee API °t z| bestem LiwWewufisereriMede eé¢ a@eoh we nn
Emotionen & Werte im Fokus der Marken-Kampagne stehen.
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Step 3.
Die Implementierung.
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Key-Visuals.

JETZT IST MEINE JEIT.
&Alltag kénn warten.

" HR DICH:

o]
® S
—
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JETZT 15T MEINE EIT.

Der Alltag kann warten.

JH
FR DICH:

i

| witt CUATETIOTS




Der Mediamix : 2/3 TV und 1/3 Online.

Zielgruppe: F 50-64 Jahre. Interesse an Mode (6,03 Mio.)

Social

Online - v

Video

ARDY) (Eor

R|T|L EInbdy

aTV s OLV =YouTube 8=Social Media

MEDIAPLUS H
Quelle: MPIGrwothinvestor
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[ wice IR
-

JEBE FRA ST
[IRIGAME

360 Grad 1T Medien Mix.

JETZT IST MEINE LT, Y s

r Alltag kann warten. | / . T
- : , [ Stationar:

Dvoilibe

JETZT IST MEINE ZEIT)

- 72

| wite oo, DE HICkRG/ H

p 'f' )
i L AN 174/

: MEINE ZEIT.

= - . Der Alltag kann warten. _
~
- A
nE witt chi}tmm G
t . - =
5

‘/ )

] wict | MO, WG W

D1-0154 \
=

| geschitzt

ememsame.
2t

(Q) tiche Worte

Landing Page
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Landing Page & special fashion PLP.

witt

Damen Herren  Wohnen

Noul Bekioidung  Homewear Wische Schuhe Schmuck Gesundhot  GrofeGrollan  Inspirationn  SALE %

8 Jetzt Witt App downloaden und die neueste Mode entdecken - Gberall und jederzeit! B

isf' A

75€ felt{' =

AN ¥

L% it * YODE, DIELICH MG, "
: ‘ IR
-

35

Hochste Zeit...

Einfach unglaublich...

wias Frauen jeden Tag Ieistent Das stellt s manchen Superhelden in den Schatten. Sie sind das Herz unserer Gesellschatt, die Kra

kie Hose

uck

chiafen

Ico. von waschepur

iche

Wasche

Damenwasche

Hemdbiusenkleid mit Druck im
Graffiti-Style

Jeansbluse mit Glitzersteinchen

Jerseyblazer in Interlock-Qualitat
559,99 € #3999 €
sse °

iz

Langarmshirt Gitter an den Schultern Schlupfrock mit Besatz in Leder-Optik Tunikakleid mit Lochstickerei
17,99 €2955€ 323,99 €3555€ 6999 €
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Newsletter.

witt

Mode nspirationen  Wasche  Sale %

WIR BRAUCHEN SIE...

1

Als Freundin, Ehefrau, Mar
Kollegl
Rob

Und was wire, wenn Sio pi

Wert-

e ist wirklich eine ungl

schitzung

36

jetzt ist
lhre Zeit.

Frauen dbernehmen oft viele Rollen gleichzeitig und
sind dobei das Riickgrot vieler Familien. Wir soliten uns
deshalb auch mol bewusst Zeit fur uns selbst nehmen
und die Wertschétzung holen, die wir verdienen.

Marloes Van Kooten,
Geschaftsfuhrung

Warum uns
Weil Fraven die Heldinnen o dns am

Herzen
liegt?

Warum uns
das am

Herzen
liegt?

Jott Agg Parumserisdent
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witt

O\ Wonach suchen Sie?

Wertschatzung beginnt hier ! Lassen Sie
sich inspirieren von unserer neuen
Kampagne!

Damen Herren

Nachtwasche Nachtwas

TOANMIATTT MACHTURC T

startseite Sortiment Mericettel  Warenkorb  Meln

\L

e —— N

A B O A &

Xonto|

J

36 [ ] &35

- witt- Ihr Online Shop fiir Dam... QO

e« Jetzt fur unseren Newsletter anmelden
nd versandkostenfreie Lieferung sichern! .«

4 Std.

leisten Frauen taglich
durchschnittlich unbezahite
Arbeit im Haushalt, bei der
Betreuung von Angehorigen.

11 Mio.

Frauen arbeiten in Deutschland
durchschnittlich in Tei , um
familiare und berufliche
Verpflichtungen zu vereinbaren.

Quele: Statistisches Bundesamt (www.destatis.de)

(o6 ° X1 35% N

& Witt-Ihr Online Shop fir Dam... Q_

« Jetzt fir unseren Newsletter anmelden

und versandkostenfreie Lieferung sichern! e

Hochste Zeit...

... die vielen Facetten moderner Frauen sichtbar zu
machen, sie zu feiern und DANKE fur ihre Leistung
zu sagen. Sie jonglieren Karriere, Familie, Haushalt
und Co. und halten meist hinter den Kulissen alle
Faden zusammen. Deshalb wollen wir sie, ihre Be
durfnisse und Winsche endlich stérker in den
Mittelpunkt stellen.

»  0:00/0:50

Unzahlige

Momente des Trostes, der Freude
und des Zusammenhalts schenken




