SCREEN
FORCE

TTTTTTTTTTTTTTTTTTTT

Mapping the Impact

Der Einfluss von Kontext und Kreation
auf die Werbewirkung
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Screenforce geht immer weiter in die Tiefe FORCE

THE MAGIC OF TOTAL VIDEO
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Ziele dieser Studie FORCE
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Eine grol3e InHom®tudie untersucht den Einfluss von Kontext und Kreation auf die Werbewirkung

Diese Studie soll Hinwelse
liefern, wann welche Art der
Kommunikation am besten

funktioniert und warum.
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Methode und
Hintergrund
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Nutzungssituationen undszenarien FORCE

Jede/r Teilnehmer/in hat in vier distinkten Nutzungssituationen Fernsehen genutzt
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Jede/r Tellnehmer/in hat in vier distinkten Nutzungssituationen Fernsehen genutzt
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Jede/r Teilnehmer/in hat in vier distinkten Nutzungssituationen Fernsehen genutzt
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14-18 Uhr
Mo - Fr
allein
neutral
sehr beschaftigt
sehr hohe Aktivierung

Big Bang Theory (ProSieben)
Das Strafgericht (RTL)
Shopping Queen (VOX)

Britt ¢ der Talk (SAT.1)

18-20 Uhr
Mo - Fr
zusammen
positiv
leicht beschaftigt
mittlere Aktivierung

Die Simpsons (ProSieben)
Berlin Tag und Nacht (RTL II)
Das perfekte Dinner (VOX)
K1 Magazin (Kabel Eins)

Galileo (ProSieben)

Quality Time
20-22 Uhr
Do- So

zusammen
sehr positiv

gering beschaftigt

hohe Aktivierung

Iron Man 3 (ProSieben)
Top Dogs Germany (RTL)
CSI:Miam{RTL)
Indiana Jones 3 (Kabel Eins)
Joko gegen Klaas (ProSieben)
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Dreaming Away

22-01 Uhr
Mo - So
allein
neutral
nicht beschaftigt
niedrige Aktivierung

Stern TV (RTL)
Late Night Berlin (ProSieben)
Criminal Minds (Kabel Eins)
Blade Runner (Kabel Eins)
Medical Detectives (RTL II)
FromDusktill Dawn (SAT.1)




Pre-Test: Sukzessives Sichten und Finden von Sgetkmalen

SCREEN
FORCE

Als erster Schritt wurden tiber 300 aktuelle Spots zusammengetragen und deren Eigenschaften analysiert

Schritt 1

Bandbreite an Spots
erfassen
Katalogisierung und Coding

von uber 300 aktuellen
TVSpots

eye
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Schritt 2 Schritt 3

Subjektive Merkmale
ermitteln

Stat. Analyse
der Merkmale
OnlineBewertung mit N=1.000 Korrelationsund Cluster

Personen, z.B. Sympathie, analysen, falls Eigenschaften
&AaUKSUOA]lZ | dzY 2 Naft zusammen auftreten

Schritt 4

Finale Auswahl
der 64 Spots

Optimale Verteilung
der Merkmale
erreichen




