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 Der Creamlikör Amarula sponserte zum vierten Mal in Folge das 

RTL-Erfolgsformat „Der Bachelor“ mit 7-sekündigen Trailern. 

Auch das Product Placement und der Multiscreen-Ansatz 

wurden fortgesetzt. Die Sendung begleitete zudem ein 

attraktives Gewinnspiel am Point-of-Sale, bei dem romantische 

Einzel-Dates in Anlehnung an „Der Bachelor“ verlost wurden. 

 Mit Hilfe der „I love MyMedia“–App wurden von IP Deutschland 

500 Seherinnen des Formats befragt, um die Werbewirkung zu 

überprüfen. Das Ergebnis: Die Kampagne baut erfolgreich auf 

der Depotwirkung vergangener Staffeln auf, die 

Wirkungsparamter verbessern sich nochmals. Das langjährige 

Engagement von Amarula zahlt sich aus. 

MANAGEMENT SUMMARY 



Methode 
Mobile Online-Befragung  mit der „I love MyMedia“ Forschungs-App von 

IP Deutschland.  

Grundgesamtheit 

und Stichprobe 

Basis sind n=500 Seherinnen der Sendung „Der Bachelor“ im Alter von 

18-59 Jahren. 

Feldzeit Ergebniswelle:  04.03. bis 06.03.2015  

Befragungsinhalte 
- Markenbekanntheit, Markenimage, Markenverwendung.  

- Werbeerinnerung, Bewertung des Werbeauftritts.  

Werbemittel TV-Sendungs-Sponsoring, TV-Product Placement 
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Untersuchungssteckbrief 

PRODUCT PLACEMENT / SPONSORING  
WIRKUNGSANALYSE AMARULA BEI DER BACHELOR  
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Nutzung „Der Bachelor“ 

Quelle: IP Deutschland, Wirkungsanalyse „Amarula bei ‚Der Bachelor‘“ / Basis: Gesamt (n=500) 

Frage: „Haben Sie eine oder mehrere  Sendungen gesehen?“ 

HOHE NUTZUNGSINTENSITÄT – VIELE  
ZUSCHAUER SIND ECHTE FANS DER SENDUNG 

Seherstruktur „Der Bachelor“ 2015, in % 

Sendungen gesehen... 



Nutzung „Der Bachelor“ 

*alle oder fast alle Folgen gesehen 

Quelle: IP Deutschland, Wirkungsanalyse „Amarula bei ‚Der Bachelor‘“ / Basis: Gesamt (n=500), Fans (n=205) 

Frage: „Was verbinden Sie spontan mit dem Format ‚Der Bachelor‘? Welche der folgenden Punkte passen zu der Sendung?“    

FANS ASSOZIIEREN DEUTLICH HÄUFIGER 
ROMANTIK MIT DER SENDUNG 

64 

70 

62 

37 

19 

64 

61 

49 

38 

18 

Luxus

Attraktiver

Junggeselle

Romantik

Afrikanische

Landschaft

Chillen

Fans der

Sendung*

Seher
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Assoziationen zu „Der Bachelor“, in % 
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Werbewirkung 

Quelle: IP Deutschland, Wirkungsanalyse „Amarula bei ‚Der Bachelor‘“ / Basis: Gesamt (n=500)  

Frage: „Welche Cremeliköre fallen Ihnen spontan ein bzw. kennen Sie, und sei es nur dem Namen nach?“  

Ungestützte Markenbekanntheit Amarula, in % 

Fans* 

SPONTANE MARKENBEKANNTHEIT AUF 
ALLZEIT-HOCH 
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Werbewirkung 

*alle oder fast alle Folgen gesehen 

Quelle: IP Deutschland, Wirkungsanalyse „Amarula bei ‚Der Bachelor‘“ / Basis: Gesamt (n=500)  

Frage: „Welche Cremeliköre fallen Ihnen spontan ein bzw. kennen Sie, und sei es nur dem Namen nach?“ bzw. „Hier sehen Sie eine Liste von Cremelikören. Bitte markieren 

Sie alle, die Ihnen bekannt sind, und sei es nur dem Namen nach.“ 

Gestützte Markenbekanntheit Amarula, in % 

AUCH GESTÜTZTE MARKENBEKANNTHEIT 
LEGT NOCHMALS ZU 
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Werbewirkung 

*alle oder fast alle Folgen gesehen 

Quelle: IP Deutschland, Wirkungsanalyse „Amarula bei ‚Der Bachelor‘“ / Basis: Gesamt (n=500, 2015), Fans (n=205, 2015) / Frage: „Und für welche Cremeliköre haben Sie in 

letzter Zeit Werbung gesehen, gehört oder gelesen?“ bzw. „Und für welche dieser Cremeliköre haben Sie in letzter Zeit Werbung gesehen, gehört oder gelesen?“  

UNGESTÜTZTE WERBEERINNUNG STEIGT 
MIT JEDER STAFFEL WEITER AN 

Werbeerinnerung Amarula, in % 
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Werbewirkung 

Quelle: IP Deutschland, Wirkungsanalyse „Amarula bei ‚Der Bachelor‘“ / Basis: Gesamt (n=500, 2015) 

WACHSTUM BEI ERINNERUNG AN PRODUCT 
PLACEMENT UND SPONSORING 

Werbeerinnerung Amarula nach Werbemitteln, in % 

Fans* 
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Markenassoziationen zu Amarula, Top 2-Werte, in %  
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Markenimage 

Genuss 

Gemütliches Ambiente 

Entspannte Stimmung 

Sympathische Marke 

Romantische Momente 

Exotik 

Luxus 

Premium 

 

Quelle: IP Deutschland, Wirkungsanalyse „Amarula bei ‚Der Bachelor‘“ / Basis: Befragte mit Markenbekanntheit (n=457, 2015) / Frage: „Nun geht es um die Marke Amarula. 

Hier sind einige Eigenschaften und Stimmungen aufgeführt. Bitte geben Sie an, welche Eigenschaften Ihrer Meinung nach zu der Marke Amarula passen.“    

AMARULA KANN SEIN IMAGE DURCH  
DEN BACHELOR WEITER VERBESSERN 
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Bewertung des langjährigen Engagements 

Quelle: IP Deutschland, Wirkungsanalyse „Amarula bei ‚Der Bachelor‘“ / Basis: Gesamt (n=500) 

Frage: „Amarula sponsert seit vielen Jahren die Sendung ‚Der Bachelor‘. Wie finden Sie, dass Amarula so lange schon dabei ist?“    

DIE ZUSCHAUER BEWERTEN DAS 
LANGJÄHRIGE ENGAGEMENT SEHR POSITIV 
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Bewertung des Amarula Engagements, Top Two-Box in % 

Mich stört es nicht, dass „Der Bachelor“ von 
Amarula präsentiert wird 

Amarula sollte meiner Meinung nach noch 
lange den Bachelor präsentieren 

Der langjährige Auftritt macht  
Amarula sympathisch 

Der langjährige Auftritt rückt  
Amarula in ein positives Licht 

Amarula gehört für mich zum „Bachelor“ dazu 

Durch den langjährigen Auftritt unterscheidet 
sich Amarula positiv von anderen Likören 

Aufgrund des langjährigen Auftritts bin ich 
überhaupt auf Amarula aufmerksam 

geworden 
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Bewertung des Drehorts 

Quelle: IP Deutschland, Wirkungsanalyse „Amarula bei ‚Der Bachelor‘“ / Basis: Gesamt (n=500) 

Frage: „Bitte teilen Sie uns mit, wie sehr Sie den folgenden Aussagen zustimmen.“    

KALIFORNIEN PASST GUT ZUR SENDUNG 
UND ZU AMARULA 
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Bewertung des Drehorts, in % 

verkörpert ein Lebensgefühl, das ich mag 

transportiert angenehme Bilder und Emotionen 

bietet mit romantischen Sonnenuntergängen die 

perfekte Kulisse für einen Amarula zu zweit 

Ich finde es gut, dass „der Bachelor“ in 

Kalifornien gedreht wurde 

ist eigenwillig und doch harmonisch – 

genau wie Amarula 

bietet mit der atemberaubenden Natur den 

perfekten Rahmen, um einen Amarula zu genießen 

bietet die perfekte Stimmung für den Genuss eines 

Amarula Getränks 

Kalifornien… 
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Produktnutzung 

Quelle: IP Deutschland, Wirkungsanalyse „Amarula bei ‚Der Bachelor‘“ / Basis: Gesamt (n=500) 

Frage: „Haben Sie Amarula schon mal getrunken?“ 

VON JAHR ZU JAHR STEIGT DIE AMARULA 
NUTZERSCHAFT 

Amarula-Genuss, Ergebniswelle, in % 
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Produktnutzung 

Quelle: IP Deutschland, Wirkungsanalyse „Amarula bei ‚Der Bachelor‘“ / Basis:  Kenner der Marke (n=457) 

Frage: „Zu welcher Gelegenheit würden Sie Amarula trinken?“ 

AMARULA PASST AM BESTEN ZU EINEM 
GEMÜTLICHEN ABEND 
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Beim gemütlichen Abend

Beim geselligen Treffen mit

Freunden

Im Urlaub

Auf einer Party

Beim romantischen Date

mit Werbeerinnerung

ohne

Werbeerinnerung

Amarula Genuss-Situationen, nur Kenner der Marke, in % 
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Werbewirkung 

Quelle: IP Deutschland, Wirkungsanalyse „Amarula bei ‚Der Bachelor‘“ / Basis: Gesamt (n=500) / Frage: „Im Folgenden sind wieder einige Eigenschaften und Stimmungen 

aufgeführt. Bitte geben Sie an, welche Eigenschaften Ihrer Meinung nach zum Produkt Amarula passen.“ 

PRÄSENZ BEIM BACHELOR 2015 STEIGERT  
NOCHMALS DIE KAUFABSICHT 
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“Amarula würde ich kaufen" 

Kaufbereitschaft, Top Two-Boxes, in % 
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