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Allgemeine Angaben

ZIEL DER STUDIE

WOLF-Garten hat fur seinen Rasendunger BluePower vom 3.
bis 26. April 2013 im Umfeld von ,RTL Aktuell” die beiden
Sonderwerbeformen Newscountdown und individuelles Wetter
gebucht. Der Newscountdown wurde dabei jeweils mittwochs,
donnerstags und freitags ausgestrahlt, das individuelle Wetter
nur freitags in der Pre-Split-Platzierung im Werbeblock vor der
Sendung ,RTL Aktuell”. Die Doppel-Belegung an Sonder-
werbeformen am Freitag hatte zum Ziel, den Abverkauf am
Wochenende anzukurbeln.

Die Begleitstudie untersuchte detailliert die
Kampagnenwirkung bis hin zum Abverkauf und die
Wahrnehmung der einzelnen Sonderwerbeformen.
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Allgemeine Angaben zur Studie =
UNTERSUCHUNGSSTECKBRIEF ﬁ

QQ. ] -9 LN
Methode und Studiendesign

Zielgruppe: 20 bis 59 Jahre und Nutzung

»RTL Aktuell” mindestens einmal pro Woche
MV Online Access Panel Ce - . .
Media L eohland Basis-Befragung 26. April, 19 Uhr - 30. April 2013

n=347
Mittwoch und Freitag: Montag/Dienstag:
iermy]  Forschungs-App/ éb_vErkaggs_—Lé@frage Befragung unmittel-  Wiederholungsbe-
Mobil-Panel der IP e s ee . bar nach Ausstrahlung fragung nach Wochen-

von ,,RTL Aktuell® ende zu Kaufverhalten
unter Teilnehmern, die
ihren Rasen dungen
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= Schaltung der Sonderwerbeformen (Mittwoch und Donnerstag: nur Newscountdown / Freitag: Newscountdown +individuelles Wetter)

. = Feldphase Basis-Befragung
. = Feldphase Abverkaufs-Umfrage

IP Case Study WOLF-Garten BluePower Newscountdown und individuelles Wetter bei ,,RTL Aktuell”



Allgemeine Angaben zur Studie

SOZIODEMOGRAPHIE

Alter, in % Geschlecht, in %

m50-59 4.
W 40-49 J.
m30-39J.
m20-29J.
Basis- Abverkaufs-Umfrage Abverkaufs-Umfrage Basis-
Befragung Mittwoch+Freitag Teilnehmer Montag Befragung

(gewichtet auf Basis-Befragung) (Untergruppe von Mi/Fr)

IP Case Study WOLF-Garten BluePower Newscountdown und individuelles Wetter bei ,,RTL Aktuell®
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61
m weiblich
® mannlich
39
Abverkaufs-Umfrage Abverkaufs-Umfrage
Mittwoch+Freitag Teilnehmer Montag
(gewichtet auf Basis-Befragung) (Untergruppe von Mi/Fr)
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Nutzung und Bewertung ,RTL Aktuell” ) =,
TREUE SEHERSCHAFT VERGIBT TOP-NOTEN FUR ﬁ

DAS RTL NACHRICHTEN-FLAGGSCHIFF

Nutzungsfrequenz Gefallen

gut

W taglich/fast taglich
mehrmals die Woche

ein-/zweimal die Woche vveniger gUt

gar nicht

IP Case Study WOLF-Garten BluePower Newscountdown und individuelles Wetter bei ,,RTL Aktuell*
Basis-Befragung, gesamt (n=347). Fragen: ,Wie haufig schauen Sie sich die Nachrichtensendung ,RTL Aktuell‘ an, die taglich von 18:45 Uhr bis 19:03 Uhr auf dem Sender
RTL ausgestrahlt wird?“; ,,Wie gut gefallt Ihnen Alles in Allem die Nachrichtensendung ,RTL Aktuell‘?* 5



Nachrichtenkompetenz ,,RTL Aktuell” =/
/USCHAUER SCHATZEN MODERNITAT, KOMPETENZ P

UND RELEVANZ

Top2-Werte in %
Die Nachrichtensendung ,,RTL Aktuell® ...

hat ein modernes
Nachrichtenstudio
hat kompetente
Nachrichtensprecher ﬁ e
¢
vermittelt komplizierte | '
anschaulich
behandelt Themen, die 28
fur mich relevant sind

IP Case Study WOLF-Garten BluePower Newscountdown und individuelles Wetter bei ,,RTL Aktuell”
Basis-Befragung, gesamt (n=347). Frage: ,Nachfolgend finden Sie noch einige Aussagen zur Nachrichtensendung ,RTL Aktuell‘. Bitte geben Sie auch hier jeweils an,
inwiefern die jeweilige Aussage auf Sie persdnlich zutrifft. Die Nachrichtensendung ,RTL Aktuell ...“ (trifft voll und ganz zu / trifft eher zu / teils-teils / trifft eher nicht zu /

trifft Gberhaupt nicht zu)




Markenbekanntheit =,
SJRTLAKTUELL BRINGT BLUEPOWER W

TOP- AWARENESS

Gestutzte Markenbekanntheit Rasendunger nach Nutzung ,,RTL Aktuell®, in %

Substral Rasendunger 69

56

oo-l-\
(®))

Compo Floranid

27
Chrysal Rasendunger * 28 Wil A<TicLL |
Rasaflor Rasendiinger O m (fast) taglich (n=137/39%)
11 B mehrmals/Woche (n=118/ 34%)

16
BluePower (von WOLF-Garten) % BLUE POWER’ 1-2x/Woche (n=92 / 27%)

Azet Rasendunger (von Neudorff) -478
P

Cornufera RasendUlnger (von Hauert)

27

keine davon bekannt 21 -

IP Case Study WOLF-Garten BluePower Newscountdown und individuelles Wetter bei ,,RTL Aktuell“ / Basis-Befragung, gesamt (n=347).
Frage: ,,Im Folgenden geht es um das Thema Rasendiinger. Welchen der folgenden Rasendilinger kennen Sie, und sei es auch nur dem Namen nach?* 7



Werbeerinnerung =/

AWARENESS STEIGT DANK SPECIAL ADS- ﬁ
INTEGRATION BEI,,RTL AKTUELL"

Gestutzte Werbeerinnerung Rasendunger nach Nutzung ,RTL Aktuell”, in %

Substral Rasendunger . -

13

Compo Floranid 3-1012
BluePower (von WOLF-Garten) msos o

Chrysal Rasendiinger ol m (fast) taglich (n=137/39%)
B mehrmals/Woche (n=118 / 34%)
flor Rasendt -
Rasaflor Rasendunger 1-2x/Woche (=92 / 27%)

Azet Rasendunger (von Neudorff) -

Cornufera Rasendunger (von Hauert) o

. 63
keine davon 67 -

IP Case Study WOLF-Garten BluePower Newscountdown und individuelles Wetter bei ,,RTL Aktuell“ / Basis-Befragung, gesamt (n=347).
Frage: ,,Und von welchen dieser Rasendiinger-Marken haben Sie in letzter Zeit Werbung gesehen — egal ob im Fernsehen, Internet oder einem anderen Medium?“ 8



Werbeerinnerung

SPECIAL ADS-DOPPELPACK
ALS WIRKUNGS-BOOSTER

Gestutzte Werbeerinnerung Rasendunger, in %

+266

Ein Werbemittel (Mittwoch):
News Countdown

+133

Zwei Werbemittel (Freitag):

B News-Countdown UND individuelles
Frahlingswetter

BLEEE P@WER

IP Case Study WOLF-Garten BluePower Newscountdown und individuelles Wetter bei ,,RTL Aktuell“ / Abverkaufs-Umfrage Gesamt Mi (n=484) / Gesamt Fr (n=576).
Frage: ,,Fur welche dieser Marken bzw. Produkte haben Sie vorhin vor der Sendung ,RTL Aktuell* Werbung gesehen?“ (BluePower / WOLF-Garten / weitere
ausgestrahlte Spots).



Globale Recognition -1"'}/3

UBER EIN DRITTEL DER ZUSCHAUER ERINNERT W
SICH AN DEN BLUEPOWER-WERBEAUFTRITT

Recognition (nach Werbemittel-Darbietung) ...nach Teilgruppen

Gesamt [N 67
il <ol |

(fast) taglich [ 49%
" n=126
m Nein mehrmals/Woche 30%
Weif3 nicht 1_ b|S 2__ 26%

30-59 Jahre | NN 59

Rasenpfleger | NN %5

IP Case Study WOLF-Garten BluePower Newscountdown und individuelles Wetter bei ,,RTL Aktuell“ / Basis-Befragung, gesamt (n=347). Frage: ,Bei der Rasendiinger-Marke,

die im Umfeld von ,,RTL Aktuell“ geworben hat, handelt es sich um BluePower von WOLF-Garten. Diese Werbung wird lhnen im Folgenden vorgefiihrt. [Trailer zum

Newscountdown / individuellen Wetter]. Haben Sie diese Werbung schon einmal gesehen? 10



Detailbeurteilung individuelles Wetter =/

SONDERWERBEFORM BRINGT POSITIVE P
ABSTRAHLEFFEKTE AUF BLUEPOWER

Beurteilung nach Darbietung des Werbemittels, nur Werbeerinnerer individuelles Fruhlingswetter, Top 2 in %

Das RTL Fruhlingswetter neben dem
Spot hat mir gut gefallen
o)

Hamburg _Berlin

"4

Lej, zio
°

BluePower passt gut zum
Fruhlingswetter

WERBUNG
LY. A8 i el o AL

Die besondere Art der Ausstrahlung e
j "BLUE p@w’

wertet die Marke BluePower auf

TECHNOLOGY PRD NATme \

IP Case Study WOLF-Garten BluePower Newscountdown und individuelles Wetter bei ,,RTL Aktuell“ / Basis-Befragung, Werbeerinnerung Frihlingswetter (n=113)
Frage: ,Im Folgenden finden Sie einige Aussagen. Bitte geben Sie an, inwiefern diese Aussagen auf den soeben gesehenen Werbespot von BluePower von WOLF-Garten
11

zutreffen.” (trifft voll und ganz zu / trifft eher zu / teils-teils / trifft eher nicht zu / trifft berhaupt nicht zu)



Passung BluePower und ,RTL Aktuell ‘é}/j

BLUEPOWER UND ,,RTLAKTUELL" - W
EIN PERFEKTES TEAM

Beurteilung der Passung nach Prasentation beider Werbemittel, nur Werbeerinnerer, in %

O3 FRUHLINGSWETTER

uniﬁ | ~ - .’»

weniger gut 23

gar nicht - 10 werstas

IP Case Study WOLF-Garten BluePower Newscountdown und individuelles Wetter bei ,,RTL Aktuell” / Basis-Befragung, Werbeerinnerung News Countdown / Frihlingswetter
(n=129). Frage: ,Wie gut passt Ihrer Meinung nach BluePower von WOLF-Garten zur Nachrichtensendung ,RTL Aktuell?¢ 12




Markenbekanntheit WOLF-Garten ':}/:}

BEKANNTHEIT DER DACHMARKE STEIGT MIT ,RTL ﬁ
AKTUELL-NUTZUNG

Markenbekanntheit gesamt ...nach Teilgruppen

cesamt | 55
il ~<TueL |

m WOLF-Garten bekannt (fast) taglich _ 60%

n=196

WOLF-Garten nicht mehrmals/Woche 58%
bekannt

o 1- bis 2-

Weif3 nicht o)
mal/Woche _49@

s0-59.ave [ o

Rasenpfleger | NG 7

IP Case Study WOLF-Garten BluePower Newscountdown und individuelles Wetter bei ,,RTL Aktuell“ / Basis-Befragung, gesamt (n=347).
Frage: ,Kennen Sie die Marke WOLF-Garten, wenn auch nur dem Namen nach?*
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Image WOLF-Garten =7
WERBEBOTSCHAFTEN STRAHLEN AUF DAS W

IMAGE VON WOLF-GARTEN AB

In %, wenn WOLF-Garten bekannt
WOLF-Garten...

hat ein vielfaltiges Produktangebot
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ist umweltschonend

ist innovativ 20

steht fUr Nachhaltigkeit
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IP Case Study WOLF-Garten BluePower Newscountdown und individuelles Wetter bei ,,RTL Aktuell“ / Basis-Befragung, Markenbekanntheit WOLF-Garten (n=196),
Werbekontakt BluePower (n=129). Frage: ,,Im Folgenden finden Sie einige Eigenschaften und Aussagen aufgefiihrt, mit denen man Marken beschreiben kann. Bitte geben
Sie an, welche dieser Eigenschaften bzw. Aussagen auf die Marke WOLF-Garten zutreffen. WOLF-Garten ...* 14



Kaufbereitschaft BluePower

WERBUNG MIT DEUTLICHEM EINFLUSS
AUF KAUFABSICHT

Kaufbereitschaft gesamt

...nach Teilgruppen

14% il A<TuEL
mJa
_ n=149 mehrmals/Woche _ 46%
Eher nicht 1 359
Nein
1-2 Mal/Woche [N 33%
K.A.
BLUE POWER"’ Personen mit Recognition _ 530/€
BluePower

IP Case Study WOLF-Garten BluePower Newscountdown und individuelles Wetter bei ,,RTL Aktuell“ / Basis-Befragung, gesamt (n=347).
Frage: ,Wirden Sie aufgrund der gesehenen Werbung das beworbene Produkt BluePower von WOLF-Garten kaufen?“ 15



Abverkaufseffekt fur BluePower _—??7;}

BLUEPOWER SETZT SICH GEGEN ﬁ
KONKURRENZ DURCH

Kauf von Rasendlinger letztes Wochenende Gekaufte Marke bei Kaufern

BLUEPOWER] QI
Compo Floranid - 14%

Substral Rasendunger Moos - 14%
Azet Rasendunger von...- 13%

® Nein Chrysal Rasendunger - 12%

Rasaflor Rasendunger . 6%

mJa

Cornufera RasendUnger...I 3%

Sonstiges I 3%

IP Case Study WOLF-Garten BluePower Newscountdown und individuelles Wetter bei ,,RTL Aktuell“ / Abverkaufs-Umfrage Montag, gesamt (n=480).
Fragen: ,Haben Sie am vergangenen Wochenende Rasendiinger gekauft?“ — ,,Welchen Rasendiinger haben Sie am vergangenen Wochenende gekauft?“ 16




Kaufentscheidung BluePower =7

TV-WERBUNG ZWEITWICHTIGSTER KAUFGRUND NACH W
POS-PRASEN/Z

In %, nur Kaufer BluePower

Im Gartencenter/Baumarkt/Fachhandel _ 54
gesehen
Durch Werbung im Fernsehen _ 33
Uber Empfehlungen - 23
Durch Prospekte - 10

Durch Werbung in Zeitungen/Zeitschriften . 5 ( I AUF FRONLING

Durch Werbungim Radio 0

Sonstiges 0
- Trendaussage (geringe Fallzahlen!) -

IP Case Study WOLF-Garten BluePower Newscountdown und individuelles Wetter bei ,,RTL Aktuell“ / Abverkaufs-Umfrage Montag, Kaufer BluePower (n=39).
Frage: ,,Wie sind Sie auf BluePower von WOLF-Garten aufmerksam geworden?“ (Mehrfachantworten)



Fazit (1) =/
PROGRAMMNAHE ANBINDUNG AN ,RTL AKTUELL" P
BRINGT BLUEPOWER HOHE WERBEWIRKUNG

»RTL Aktuell® - ein Top-Umfeld fur BluePower:

= RTL Aktuell” wird von seinen Zuschauern als ein qualitativ-hochwertiges und kompetentes Nachrichtenformat
erlebt. Als Werbe-Umfeld ist die Sendung somit hochst attraktiv.

Hohe Awareness fur BluePower:

= Der Rasendunger BluePower, der erst seit kurzer Zeit auf dem Markt ist, profitiert durch die beiden Sonder-
werbeformen Newscountdown und individuelles Wetter von seiner programmmnahen Anbindung an ,,RTL Aktuell®
Soist trotz des kurzen Ausstrahlungszeitraums von nur vier Wochen die Awareness fur die Marke bei Heavy-
Sehern der Nachrichtensendung (Nutzung taglich/fast taglich) mehr als dreimal so hoch als bei denjenigen, die
das Format eher ein- bis zweimal die Woche schauen.

= Jeder dritte ,RTL Aktuell®*-Seher erinnert sich nach Prasentation der Werbemittel daran,
diese schon einmal im Fernsehen gesehen zu haben - bei Heavy-Sehern ist es sogar fast jeder Zweite.

= Der Einsatz von zweil Sonderwerbeformen hintereinander starkt die Awareness: Im Vergleich zur
Einzeldarbietung im Newscountdown wird die Produkt-Marke BluePower dadurch mehr als doppelt so gut

erinnert. Die Erinnerung an die Dachmarke WOLF-Garten steigt sogar auf das Dreifache.
18



Fazit (I1) =
PROGRAMMNAHE ANBINDUNG AN ,,RTL AKTUELL IP

BRINGT BLUEPOWER HOHE WERBEWIRKUNG

Hohe Likeability der BluePower-Sonderwerbeformen und hohe Passung zu ,RTL Aktuell™

= Beide Sonderwerbeformen gefallen Uberaus gut (Top 2-Noten: 84% bzw. 85%) und profitieren von der
besonderen Einbindung im ,,RTL Aktuell®*-Umfeld. Dies liegt unter anderem an der hohen Passung zwischen
BluePower und ,RTL Aktuell®, die bei 65% liegt.

Kampagne zahlt auf die Dachmarke WOLF-Garten ein:

= Mit zunehmender ,RTL Aktuell”"-Nutzung nimmt auch die Bekanntheit der Dachmarke WOLF-Garten zu, die bei
Heavy-Sehern der Nachrichtensendung um 22% hoher liegt als bei Zuschauern, die nur ein- bis zweimal pro
Woche einschalten. Zudem zahlt die BluePower TV-Kampagne auch auf das Image von WOLF-Garten ein. Die
Dachmarke wird bei Kampagnenkontakt als wesentlich naturlicher, umweltschonender, innovativer und
nachhaltiger erlebt.

TV-Kampagne im Umfeld von ,RTL Aktuell” steigert Kaufbereitschaft fur BluePower:

= Die Kaufbereitschaft fur BluePower ist unter den ,,RTL Aktuell®-Sehern mit 43% sehr hoch. Bei Personen mit
Recognition an die BluePower-Werbung steigt die Kaufbereitschaft nochmals um 35% auf enorme 58% an.

Bei jedem dritten Kaufer hat laut eigener Angabe die TV-Werbung den Kauf-Ausschlag gegeben.
19
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