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MANAGEMENT SUMMARY

 Vom 18. Oktober bis zum 6. Dezember 2015 lief bei VOX die fünfte Staffel der 

Kochshow „Grill den Henssler“. Freixenet Mederaño sponserte das Format und 

war zusätzlich mit Product Placement innerhalb der Sendung sowie einem Cut-

In präsent.

 Die von IP Deutschland durchgeführte Begleitstudie belegt die starken Effekte 

der Werbepräsenz.

 92% der Zuschauer mit Erinnerung an das Sponsoring hat diese Werbeform gut 

gefallen, das Product Placement stößt mit 81% ebenfalls auf gute Resonanz. 

Die Zuschauer sehen eine hohe Passung zwischen den beiden Werbeformen 

und dem Umfeld.

 Die Integration von Freixenet Mederaño in die Sendung stößt auf Gefallen und 

lädt zum Probieren ein. Die Kaufabsicht ist bei Personen mit Erinnerung an die 

Sonderwerbeformen deutlich höher.

 Alle Imagedimensionen profitieren vom Kontakt mit Placement oder 

Sponsoring. 
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Allgemeine Angaben zur Studie 

METHODE UND STICHPROBE

Methode

Die Befragung erfolgte mit Hilfe der „I love MyMedia“-App. Die Befragten wurden

mittels einer Push Notification und E-Mail-Benachrichtigung zur Befragung

eingeladen und konnten den Fragebogen direkt innerhalb der App ausfüllen.

Befragte Erwachsene im Alter ab 18 Jahren

Fallzahl Nullmessung n=1.002, Hauptmessung n=1.014

Feldzeit
Nullmessung: 13.10.2015 – 14.10.2015

Hauptmessung: 07.12.2015 – 08.12.2015

Werbemittel Product Placement, Sponsoring

Quelle: IP Deutschland, Wirkungscheck Freixenet Mederaño bei „Grill den Henssler“ 



4

Formatnutzung

FAST 60% HABEN ZUMINDEST EINE FOLGE 
DER KOCHSHOW GESEHEN

„Grill den Henssler “ im TV gesehen, in % 

Alle oder fast 

alle Folgen

10

Mehrere 

Folgen

16

Quelle: IP Deutschland, Wirkungscheck Freixenet Mederaño bei „Grill den Henssler“ / Basis: Hauptmessung n= 1.014 / Frage: „Auf VOX lief diesen Herbst die fünfte Staffel 

der Kochshow ‚Grill den Henssler‘. Haben Sie eine oder mehrere Folgen von dieser Staffel gesehen?“

Eine Folge/ 

Ein paar 

Folgen

32

Keine Folge

43



53

17
14

3 4 2 1 1 2 1 0

62

23
16

4 2 2 2 1 1 1 0

Rotkäppchen Blanchet J.P. Chenet Le Filou Gallo Medinet Erben Viala Grand Sud Campo Viejo

Nullmessung Hauptmessung
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Werbewirkung

JEDER VIERTE ERINNERT SICH AN 
WERBUNG FÜR FREIXENET MEDERAÑO 

Gestützte Werbeerinnerung, in %

Quelle: IP Deutschland, Wirkungscheck Freixenet Mederaño bei „Grill den Henssler“ / Basis: Nullmessung n= 1.002; Hauptmessung n= 1.014 / Frage: „Für welche der 

folgenden Weinmarken haben Sie in der letzten Zeit Werbung gesehen, gelesen oder gehört?“
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Werbewirkung

Quelle: IP Deutschland, Wirkungscheck Freixenet Mederaño bei „Grill den Henssler“ / Basis: Hauptmessung Zuschauer Gesamt n= 577 / Frage: „Die Marke ‚Freixenet 

Mederaño‘ hat im Format ‚Grill den Henssler‘ geworben. Können Sie sich daran erinnern, Werbung für ‚Freixenet Mederaño‘ bei ‚Grill den Henssler‘ gesehen zu haben?“

FREIXENET MEDERAÑO IST BEI 
„GRILL DEN HENSSLER“ AUFGEFALLEN

Gestützte Sponsoring / Product Placement Erinnerung Freixenet Mederaño, in %

Ja 

29

Nein 

71

41

35

Die Marke „Freixenet Mederaño“…

war Präsentator/                                 

Sponsor der Sendung

wurde in der Sendung 

Sendung getrunken/ 

gezeigt

(Product Placement)

Zuschauer

mit Erinnerung 

an das Product 

Placement/ 

Sponsoring

Werbeerinnerung „Freixenet Mederaño“ bei 

„Grill den Henssler“



92

85

84

83

78

66

64

60
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Werbewirkung

DAS SPONSORING HAT DEN ZUSCHAUERN 
GUT GEFALLEN

Bewertung Sponsoring, Top Two-Boxes, Zustimmung in %

Das Sponsoring…

Quelle: IP Deutschland, Wirkungscheck Freixenet Mederaño bei „Grill den Henssler“ / Basis: Hauptmessung Werbeerinnerer Sponsoring n=68 / Frage: „Nun finden Sie 

verschiedene Aussagen zum Sponsoring von ‚Freixenet Mederaño‘. Bitte geben Sie nun an, wie sehr Sie diesen Aussagen zustimmen.“

hat mir gefallen

machte Lust, „Freixenet Mederaño“ zu probieren

wirkte glaubwürdig

passte gut zu der Sendung „Grill den Henssler“

machte neugierig

war originell

war innovativ

war anders als Werbung anderer Marken
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Werbewirkung

AUCH DAS PRODUCT PLACEMENT PASSTE 
GUT ZU „GRILL DEN HENSSLER“

Bewertung Product Placement, Top Two-Boxes, Zustimmung in %

Das Product Placement…

passte gut zu der Sendung „Grill den Henssler“

hat mir gefallen

machte Lust, „Freixenet Mederaño“ zu probieren

wirkte glaubwürdig

machte neugierig

war innovativ

war originell

war anders als Werbung anderer Marken

Quelle: IP Deutschland, Wirkungscheck Freixenet Mederaño bei „Grill den Henssler“ / Basis: Hauptmessung Werbeerinnerer Product Placement n=57 / Frage: „Nun finden 

Sie verschiedene Aussagen zum  Product Placement  von ‚Freixenet Mederaño‘. Bitte geben Sie nun an, wie sehr Sie diesen Aussagen zustimmen.“

89

81

78

78

74

73

66

61



23

12

30
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Werbewirkung

Quelle: IP Deutschland, Wirkungscheck Freixenet Mederaño bei „Grill den Henssler“ / Basis: Hauptmessung Nicht-Zuschauer n=437; Zuschauer n= 577

Frage: „Für welche der folgenden Weinmarken haben Sie in der letzten Zeit Werbung gesehen, gelesen oder gehört?“

ERHEBLICH HÖHERE WERBEERINNERUNG BEI 
ZUSCHAUERN VON „GRILL DEN HENSSLER“ 

Gestützte Werbeerinnerung Freixenet Mederaño (in %)

Gesamt

Nicht-Zuschauer von

„Grill den Henssler“

Zuschauer von 

„Grill den Henssler“



90

61

48

23 20 19 16 17
12

5 5

89

61
53

27
21 17 17 16 13

5 5

Rotkäppchen Blanchet J.P. Chenet Le Filou Gallo Medinet Erben Viala Campo Viejo Grand Sud

Nullmessung Hauptmessung
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Werbewirkung

Gestützte Markenbekanntheit, in %

Quelle: IP Deutschland, Wirkungscheck Freixenet Mederaño bei „Grill den Henssler“ / Basis: Nullmessung n= 1.002; Hauptmessung n= 1.014 / Frage: „Manchmal kann man 

sich nicht an alles erinnern. Wir stellen Ihnen nun einige Weinmarken vor. Welche der folgenden Marken kennen Sie, sei es auch nur dem Namen nach?“

GESTÜTZTE MARKENBEKANNTHEIT 
STEIGT UM 5 PROZENTPUNKTE



53

45

58
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Werbewirkung

Quelle: IP Deutschland, Wirkungscheck Freixenet Mederaño bei „Grill den Henssler“ / Basis: Hauptmessung Nicht-Zuschauer n=437; Zuschauer n= 577 / Frage: „Manchmal 

kann man sich nicht an alles erinnern. Wir stellen Ihnen nun einige Weinmarken vor. Welche der folgenden Marken kennen Sie, sei es auch nur dem Namen nach?“

AUCH DIE MARKENBEKANNTHEIT 
PROFITIERT VON DER KOCHSHOW

Gestützte Markenbekanntheit (in %)

Gesamt

Nicht-Zuschauer von

„Grill den Henssler“

Zuschauer von 

„Grill den Henssler“
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Werbewirkung

FREIXENET MEDERAÑO: GUTES PREIS-
/LEISTUNGSVERHÄLTNIS, MODERN, SYMPATHISCH

Produktbeurteilung, Top Two-Boxes, Zustimmung in %

„Freixenet Mederaño“…

74

69

63

57

70

74

65

61
40 60 80 100

Gesamt

ist modern

ist sympathisch

gibt es in verschiedenen Geschmacksrichtungen

ist innovativ

ist vertrauenswürdig

hat ein gutes Preis-/Leistungsverhältnis

ist der pure Genuss

unverwechselbar in seinem Geschmack

Quelle: IP Deutschland, Wirkungscheck Freixenet Mederaño bei „Grill den Henssler“ / Basis: Hauptmessung Gesamt (Marken-Kenner und/ oder Zuschauer) n=574

Frage: „Hier lesen Sie einige Aussagen, die auf die Weinmarke ‚Freixenet Mederaño‘ zutreffen können. Bitte geben Sie für jede Aussage an, inwieweit diese auf ‚Freixenet 

Mederaño‘ zutrifft.“  
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Werbewirkung

QUALITATIV HOCHWERTIGES PRODUKT MIT
VOLLEM UND KRÄFTIGEM GESCHMACK

Produktbeurteilung, Top Two-Boxes, Zustimmung in %

„Freixenet Mederaño“…

72

71

75

61

67

63

63
40 60 80 100

Gesamt

hat einen vollen und kräftigen Geschmack

passt zu jedem Anlass

ist qualitativ hochwertig gemacht

ist verwöhnend

ist temperamentvoll

ist lebensfroh

ist leidenschaftlich

Quelle: IP Deutschland, Wirkungscheck Freixenet Mederaño bei „Grill den Henssler“ / Basis: Hauptmessung Gesamt (Marken-Kenner und/ oder Zuschauer) n=574

Frage: „Hier lesen Sie einige Aussagen, die auf die Weinmarke ‚Freixenet Mederaño‘ zutreffen können. Bitte geben Sie für jede Aussage an, inwieweit diese auf ‚Freixenet 

Mederaño‘ zutrifft.“ 
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Werbewirkung

SONDERINSZENIERUNGEN VERBESSERN 
DIE PRODUKTWAHRNEHMUNG DEUTLICH 

Produktbeurteilung, Top Two-Boxes, Zustimmung in %

„Freixenet Mederaño“…

40 60 80 100

Nicht-Zuschauer

Gesamt

Zuschauer mit Erinnerung an das Product Placement/ Sponsoringist modern

ist sympathisch

gibt es in verschiedenen Geschmacksrichtungen

ist innovativ

ist vertrauenswürdig

hat ein gutes Preis-/Leistungsverhältnis

ist der pure Genuss

unverwechselbar in seinem Geschmack

Quelle: IP Deutschland, Wirkungscheck Freixenet Mederaño bei „Grill den Henssler“ / Basis: Hauptmessung Gesamt (Marken-Kenner und/ oder Zuschauer) n=574; Nicht-

Zuschauer n=437;  Werbeerinnerer Product Placement/ Sponsoring n=112 / Frage: „Hier lesen Sie einige Aussagen, die auf die Weinmarke ‚Freixenet Mederaño‘ zutreffen 

können. Bitte geben Sie für jede Aussage an, inwieweit diese auf ‚Freixenet Mederaño‘ zutrifft.“  
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Werbewirkung

SONDERINSZENIERUNGEN VERBESSERN 
DIE PRODUKTWAHRNEHMUNG DEUTLICH 

Produktbeurteilung, Top Two-Boxes, Zustimmung in %

„Freixenet Mederaño“…

40 60 80 100

Nicht-Zuschauer

Gesamt

Zuschauer mit Erinnerung an das Product Placement/ Sponsoring
hat einen vollen und kräftigen Geschmack

passt zu jedem Anlass

ist qualitativ hochwertig gemacht

ist verwöhnend

ist temperamentvoll

ist lebensfroh

ist leidenschaftlich

Quelle: IP Deutschland, Wirkungscheck Freixenet Mederaño bei „Grill den Henssler“ / Basis: Hauptmessung Gesamt (Marken Kenner und/ oder Zuschauer) n=574; Nicht-

Zuschauer n=437; Werbeerinnerer Product Placement/ Sponsoring n=112 / Frage: „Hier lesen Sie einige Aussagen, die auf die Weinmarke ‚Freixenet Mederaño‘ zutreffen 

können. Bitte geben Sie für jede Aussage an, inwieweit diese auf ‚Freixenet Mederaño‘ zutrifft.“ 
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Werbewirkung

DIE PRÄSENZ BEI „GRILL DEN HENSSLER“ 
ZAHLT AUF DIE KAUFABSICHT EIN

Kaufabsicht (Top Two-Boxes, in %)

49

39

54

68

Gesamt

Nicht-Zuschauer von

„Grill den Henssler“

Zuschauer von 

„Grill den Henssler“

Zuschauer

mit Erinnerung an das Product 

Placement/ Sponsoring

Quelle: IP Deutschland, Wirkungscheck Freixenet Mederaño bei „Grill den Henssler“ / Basis: Hauptmessung Gesamt (Marken-Kenner und/ oder Zuschauer) n= 577; Nicht-

Zuschauer n=437; Zuschauer n= 577; Werbeerinnerer Product Placement/ Sponsoring n=112 / Frage: „Wie wahrscheinlich ist es, dass Sie zukünftig ‚Freixenet Mederaño‘ 

kaufen werden?“ 
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Werbewirkung

DER AUFTRITT BEI VOX AKTIVIERT DIE 
WEITEREMPFEHLUNGSBEREITSCHAFT

Weiterempfehlung (Top Two-Boxes, in %)

50

39

55

70

Quelle: IP Deutschland, Wirkungscheck Freixenet Mederaño bei „Grill den Henssler“ / Basis: Hauptmessung Gesamt (Marken-Kenner und/ oder Zuschauer) n= 577; Nicht-

Zuschauer n=437; Zuschauer n= 577; Werbeerinnerer Product Placement/ Sponsoring n=112 / Frage: „Und wie wahrscheinlich ist es, dass Sie ‚Freixenet Mederaño‘ Ihren 

Freunden, Bekannten und Arbeitskollegen weiterempfehlen werden?“ 

Gesamt

Nicht-Zuschauer von

„Grill den Henssler“

Zuschauer von 

„Grill den Henssler“

Zuschauer

mit Erinnerung an das Product 

Placement/ Sponsoring



 Fast jeder dritte Zuschauer erinnert sich gestützt an die 

Werbepräsenz von Freixenet Mederaño bei „Grill den Henssler“.  

Bei 41% der Werbeerinnerer hat sich das Sponsoring von 

Freixenet Mederaño im Kopf verankert, bei 35% das Product 

Placement.

 92% der Zuschauer mit Erinnerung an das Sponsoring hat die 

Sonderinszenierung gut gefallen. Es machte Lust, Freixenet 

Mederaño zu probieren (85%) und wirkte glaubwürdig (84%). Das 

Sponsoring wird von der großen Mehrheit als passend zu der 

Sendung empfunden (83%). 

 Auch beim Product Placement fällt die überaus gute Passung 

zum Format auf (89%). Die Integration von Freixenet Mederaño in 

die Sendung stößt auf Gefallen (81%) und lädt zum Probieren ein 

(78%).

Fazit (1/2)

Quelle: IP Deutschland, Wirkungscheck Freixenet Mederaño bei „Grill den Henssler“

GUTE NOTEN FÜR FREIXENET MEDERAÑO 
BEI „GRILL DEN HENSSLER“ 



 Die Kochshow beschert der Weinmarke einen Anstieg bei der 

Markenbekanntheit: 58% der Zuschauer kennen Freixenet 

Mederaño gestützt (Nullmessung: 48%).  Bei den Nicht-

Zuschauern liegt die gestützte Markenbekanntheit bei 45%.

 Durch die Präsenz der Weinmarke  bei „Grill den Henssler“ erzielt 

Freixenet Mederaño durchweg bessere Imagewerte bei den 

Zuschauern mit Erinnerung an das Product Placement/ 

Sponsoring im Vergleich zu den Nicht-Zuschauern. 

Fazit (2/2)

Quelle: IP Deutschland, Wirkungscheck Freixenet Mederaño bei „Grill den Henssler“

IMAGE- UND BEKANNTHEITSGEWINN 
DURCH SPONSORING UND PLACEMENT
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