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Nur so erkennen sie die Chancen rechtzeitig
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DECODING....



Klassisches TV =
Haushalte, die die gleiche Sendung sehen, erhalten identische Werbung



Addressable TV=
Haushalte, die die gleiche Sendung sehen, erhalten unterschiedliche Werbung



VOM ĂPROGRAMM-KAUFñ ZUM ĂAUDIENCE-KAUFñ

Klassisch Addressable

Nur 

ausliefern

, wenn 

passend



DERZEIT ÜBLICHE FORMATE ïDISPLAY MEETS TV

L-Form über gesamten 

Bildschirm, ohne Interaktion

L-Form über gesamten 

Bildschirm, mit Interaktion ðz.B. 

Roter Button

Klassische Werbefläche unten 

rechts + Branded Red Button 

möglich)

Switch -In XXL Switch -In Classic



Smart-TV

TV + internetfähige 
Set-Top-Box

TV ergänzt durch...

TV + Spielkonsole

Connected TV (internetfähige TV -Geräte)

TV + Streaming 
Stick oder Box

Übertragungsformat: HbbTV

ERM¥GLICHT DURCH ĂINTERNETFÄHIGEñ TV-GERÄTE



... UND PROGRAMMATIC ADVERTISING





... DIE PROGRAMMATISCHE TV CHANCE





LeadingBenefitsof AddressableTV Ads Accordingto US 
AddressableTV Decision-Makers

Targetingprecisionandgranularity;

Increasedad relevance

Targets uniquehouseholds

Eliminateswastein TV buys

Better ROAS ROI

Delivershard to reachaudiences

....

ADRESSABLE ïDIE CHANCEN WERDEN GESEHEN

Quelle: emarketer ,

June 2017



ProSiebenSat1: 2016 und 2017 gesamt

ES WIRD EXPERIMENTIERT...

Quelle: ProsiebenSat1

ProSiebenSat1: Q1 2017

100
Kampagnen

2016

200
Kampagnen

2017





ADRESSABLE - EIN ĂENTWICKLUNGSLANDñ

Quelle: emarketer , Juli 2017

* *



LeadingObstaclesto Increasing
AddressableTV Ad Spending

Costprice

Lack of scaleinadequatereach

...

ADRESSABLE ïDIE  ZU ERWARTENDEN GRÜNDE....

Quelle: emarketer ,

June 2017



ADRESSABLE TV 

HAUSHALTE IN USA 

(2017): 68 MIO

Quelle: emarketer ,

June 2017



ADRESSABLE TV 

HAUSHALTE IN 

EUROPA (2017): 

32 MIO

Quelle: Smartclip,

Addressable TV Advertising Marktreport Europe 2017



LeadingObstaclesto Increasing
AddressableTV Ad Spending

Costprice

Lack of scaleinadequatereach

Low client adoption agencies

Industry relianceon traditional linear TV measurements

Confusionabout how addressableTV advertisingworks its
benefits

Inadequatemetricsmeasurement

....

ADRESSABLE ïDIE HAUSGEMACHTEN GRÜNDE

Quelle: emarketer ,

June 2017







WAS 

ĂELEKTRISIERTñ

DIE ADRESSABLE 

TV WELT?
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(2018: UNGEFÄHR DIE HÄLFTE DER WELT BESITZT EIN SMARTPHONE 

= MEHR ALS MENSCHEN, DIE ZUGANG ZU EINER TOILETTE HABEN)



WELCHE 

NUTZUNGSSZENARIEN 

ELEKTRISIEREN 

GERADE?



DIE TARGETING-CHANCE 

Geo -Targeting Retargeting Uhrzeit-Targeting

Wetter -Targeting Geräteausstattung Demographie


