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Haushalte, die die gleiche Sendung sehen, erhalten identische  Werbung




Haushalte, die die gleiche Sendung sehen, erhalten unterschiedliche  Werbung




VOM APROGRAMM i ZAUMENCE-K AUF

Klassisch Addressable
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DERZEIT UBLICHE FORMATE i DISPLAY MEETS TV

Switch-In XXL Switch -In Classic
L-Form Uber gesamten L-Form Uber gesamten Klassische Werbeflache unten
Bildschirm, ohne Interaktion Bildschirm, mit Interaktion 0 z.B. rechts + Branded Red Button

Roter Button maoglich)




ERM¥GLI|I CHT DNIBRNHTFAHIGER JGERATE

fated

Smart-TV TVerganzt durch...
N
h TV +internetfahige
+ Set-Top-Box
+ ’ TV + Streaming
Stick oder Box
+ a TV + Spielkonsole
|

Connected TV (internetfahige TV -Gerate)
Ubertragungsformat: HbbTV




... UND PROGRAMMATIC ADVERTISING
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ADSERVER-REQUEST

SIGNAL LIEFERT WERBUNG

&

Koniqkizahl

TV-SENDER CONNECTED-TV-NUTZER ADSERVER

Gerate-ID

AF083CFLXP03




. DIE PROGRAMMATISCHE TV CHANCE

Buchungssysteme

unter-
reprasentierte

Noch nicht 100%
~ .- vernetzt

“GrofBtes TV Panel”

Audience Kauf
bei OTT
Angeboten

Audience Kauf
bei linearem TV

die groB3e
Presse-
debatte

ADDRESSABLE TV







ADRESSABLE 1 DIE CHANCEN WERDEN GESEHEN

LeadingBenefitsof Addressablel'v AdsAccordingto US
Addressablel'VDecisiorMakers

Targetingprecisionand granularity;,

Increasedad relevance
Targetsunigue households

Eliminateswastein TVbuys

Better ROAS ROI

Quelle: emarketer
June 2017



ES WIRD EXPERIMENTIERT...

ProSiebenSatl: Q1 2017 ProSiebenSat1: 2016 und 2017 gesamt

Example for successful Switchln campaigns

Toyota Coca Cola Philips

Jetrt @mm drichen

Datenschuty

detzl @ button cricken

Dierscaue

i @ button 1u Mediathek

C-HR LIVE GIGS
ROOSEVELT

campaigns

45 clients
Q12017

Kampagnen

Aldi Kia Dr. Oetke

letl @b«mn dricken dnmeschu

et @ batton cricken

ALDI /2 MUSIK

<88 Der neue Kia i p— A - i
@napster > Dein Leben, Deine :wemi - J_! - camp.algns
S g o = :f 17 clients
ZU DEN ’ - Q12016
RAPORTAGEN g W Kam pag nen
Eurowings Nespresso EWE
et @mcn drichen dnterachuty Jetrt @m«\ dricher Datenachutz Jetrt @b«tﬂon criicken Jarschuts

Neu

B Wl e 2016 2017

WETTER AMTERHER.

Quelle: ProsiebenSatl
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ADRESSABLE-EI N AENTWI CKLUNGSL AN

Addressable TV Ad Spendings - USA
2015 bis 2019

3,04 Mrd.

2,25 Mrd.

1,26 Mrd.
0,76 Mrd.

0.41 Mrd.

2015 2014 2017 2018* 2019*

- Werbeaufwendungen Addressabvle TV in Mrd.USD

- % des Gesamtanteils an Werbeaufwendungen

Quelle: emarketer , Juli 2017




ADRESSABLE 1 DIE ZU ERWARTENDEN GRUNDE....

LeadingObstaclego Increasing
Addressablel'V AdSpending

Costprice

Lackof scaleinadequatereach

emarketer |,
June 2017










ADRESSABLE i DIE HAUSGEMACHTEN GRUNDE

LeadingObstaclego Increasing
Addressablel'V AdSpending

Costprice

Lackof scaleinadequatereach

Lowclient adoption agencies

Industry relianceon traditional linear TVineasurements

Confusionabout how addressablel'VVadvertisingworks its
benefits

Inadequatemetrics measurement

e: emarketer |,
June 2017
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WAS
AELEKTRI SI ERT f
DIE ADRESSABLE

TV WELT?










WELCHE
NUTZUNGSSZENARIEN
ELEKTRISIEREN
GERADE?




DIE TARGETING-CHANCE

I\ z . & . = il ?
o ‘ - . . &

; / - :
Gib Deinen. Momenten mehr Picknick! 8 Jetzt im Handel! Géramont.

E—

HAT GROSSES MIT IHNEN VOR.
DER MINI CLUBMAN.
[ Jotztrote Tasto drickon > |

-
Retargeting / \ Uhrzeit-Targeting /
N O

................... Eroﬁnung 21.09.2017 .@
Entdecke das neue 5 o
Shopping-Eribrs Bonn ab 11 Uhr

\_  Geo-Targeting  /

&

\‘ Wétté‘r-Targéting | ~ /\_ Gerateausstattung ~/ \_ Demographie -




